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소비자와의 양방향 소통으로
를

구축하는 유기적 마케팅 전략

입소문 마케팅

VIRAL
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입소문의 성과

어떠셨나요?
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오히려 독이 될 수 있다고 생각합니다 

단순게시물작성, 배포이아닌

브랜드와소비자간깊은연결필요

잘못된정보
제공 / 확산

의도치않은
여론생성

단순무지성
게시물작성
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온/오프라인 정보를 종합적으로 활용하여 합리적으로 소비하는

온라인 마케팅도 합리적으로 접근해야 합니다.



Connected Marketing
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AE
Work like

브랜드에대한깊은이해를바탕으로
소비자와의커뮤니케이션전략구축

실타깃의시선과목소리로
브랜드신뢰도및충성도형성

광고기획자

Audience
Speak like

타깃오디언스

Operation Strategy
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Connected Marketing Service Scope

Service Scope 01

브랜드에 대한 깊은 이해를 더한 
고품질 커넥티드 마케팅

브랜드와 fit한 인플루언서 섭외 및 
영상 콘텐츠 기획 / 제작 

브랜드의 Owned-media 활성화를 통한 
정보 확산 및 소비자 인식 강화

Service Scope 02 Service Scope 03

8



Service Details
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광고주 니즈 및 성공적 캠페인 성과를 위한

검색결과
상위노출

커뮤니티
침투

인플루언서
체험단

온라인
여론 대응

콘텐츠
이슈잉

카카오+

소비자 리뷰

인플루언서
협업

Viral Marketing Service
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유저의 검색의도를
분석한, 주제별

콘텐츠 노출 영역

검색환경에 따라
다른 주제 노출

등록한지 오래된 
실 유저 게시글 

위주 노출

[일부 주제만
SEO 작업 가능]

기존의 VIEW를
대체하는

새로운 검색결과

블로그탭/카페탭
상단 노출 게시글

통합 노출

스마트블록이 
적용된 키워드에는

노출되지 않는
영역

스마트블록 주제 중 하나

블로그탭/카페탭
상단 노출 게시글

통합 노출
네이버 인증
인플루언서

콘텐츠 노출 영역

키워드챌린지로
콘텐츠 연동

[일부 키워드에만
영역 존재] 스마트블록 주제 중 하나

유저 반응 좋은
카페 게시글을 
선별해 노출

블로그 콘텐츠 
노출 영역

이미지, 동영상 등
다양한 미디어 활용

장문의 콘텐츠

정보 제공 및
이미지 노출 목적의

콘텐츠에 적합

카페 콘텐츠 
노출 영역

댓글을 활용한
회원간 의견을 담은

단문의 콘텐츠

유저 후기 및 
여론 확산 목적의

콘텐츠에 적합

지식인 콘텐츠 
노출 영역

질문답변 형식의
정보 공유 영역

정보 제공 목적의
콘텐츠에 적합

키워드 노출 영역

타이핑 도중/직후
바로 보이는 영역

주요 탭 키워드 검색결과 내 상위 영역에 콘텐츠 노출 
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키워드 분석 및 네이버 로직 맞춤 노출 방법 결정

※ 키워드 상세 분석을 통해 단가 별도 적용 / 키워드 확인 후 정확한 단가 확인 가능
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2

제품 구입 또는 서비스 이용 결정 최종 단계에서

인스타그램 / 블로그 이웃 / 유튜브 등 채널 통한

네이버 검색을 통해 제품 가격, 성능 등 

자주 방문하는 카페/커뮤니티 내 제품을 이용한

제품 구매 결정
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2

브랜드에 적합한 성별, 연령, 주제를 고려하여 카페/커뮤니티 선정
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3

브랜드가 의도하는 방향의 고퀄리티 후기 콘텐츠를

블로그 인스타그램 유튜브
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다년간 협업을 통한 신뢰도 높은 인플루언서 활용
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3

브랜드 맞춤형 타겟 키워드 분석 및 활용하여

A B C D

PC

Mobile
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핵심 타겟 커뮤니티 내 데일리 모니터링 진행

제품 질문, 추천 등 상황 별 해답을 요구하는 질문형 게시글
→긍정 후기 연계하여 자사 제품명 노출

자사 제품에 대한 부정 게시글
→긍정 내용 부각하여 이슈 완화 (지나친 부정 시 역효과)

경쟁사 제품 관련 일반 게시글
→자사 제품에 긍정적인 상황 연계하여 어필 (단순 비교우위X)
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4

캠페인 라이브 리포트 제공으로

주요 커뮤니티 및 키워드 분석을 통해 모니터링 타겟 설정

데일리 모니터링 2회 진행 + 대응 필요한 게시글 리스트화

게시글 별 댓글 대응 방안 구성 + 진행여부 및 피드백 확인

진행 확인 게시글 내 피드백 반영하여 댓글 등록
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5

정보성 콘텐츠 업로드 및 참여형 이벤트 등
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6

틱톡, 유튜브, 인스타그램 등 플랫폼 선정



7

게시글 퍼포먼스가 높은 이슈 커뮤니티 중점
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8

제품 구입 최종 단계에서 가장 많은 영향을 끼치는

쿠팡

지마켓

11번가

스마트스토어

오늘의 집

화해
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8

실제 소비자 계정을 통해 제품 구매 및 긍정 후기 작성

노출
EXPOSURE

증대
GROWTH

MANAGEMENT

관리
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SEO

인플루언서

검색결과 한달 노출보장
블로그

카페

연관검색어/자동완성

블로그 체험단

메가블로그 일 방문자 1만명 이상

라이징블로그 일 방문자 4천명 이상

노멀블로그 일 방문자 1천명 이상

인스타그램 체험단

메가인스타그램 팔로워 10만 이상

라이징인스타그램 팔로워 1만 이상

노멀인스타그램 팔로워 1천 이상

인기 셀럽
팔로워 조건 X

인스타그램 릴스

커뮤니티 바이럴

카페 배포
네이버 카페

카페 댓글 배포

커뮤니티 배포 독립 커뮤니티

커뮤니티 댓글 배포 독립 & 인기 커뮤니티

핫딜 배포 핫딜 카페/커뮤니티 배포

온라인 여론 대응

데일리 모니터링 카페 및 커뮤니티 선정

카페 댓글 배포 네이버 일반 카페

커뮤니티 댓글 배포 독립 커뮤니티

카카오+

채널 운영 채널 개설 및 스마트 채팅 셋팅

이벤트 이벤트 기획 및 운영

푸쉬 메시지 채널 친구 대상 푸쉬 메시지 전달

커뮤니티 이슈잉

바이럴 콘텐츠 제작 이미지캐스트, 편집이미지 등

이슈 커뮤니티 배포
네이버 카페 & 독립 커뮤니티

인스타그램 파워페이지

제품 리뷰 리뷰 작업 쿠팡, 지마켓, 스마트스토어 등

BUDGET

집행 문의 시 고효율 바이럴 마케팅을 위한
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Portfolio
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감사합니다

Web. www.cwl.co.kr
HP.   010-5384-9881
Mail. t.o@awakecw.co.kr
김성민 실장

CONTACT INFO.
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